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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

Handel ist wahrlich Wandel, aber momentan erleben wir geradezu das Tempo einer Han-
delsrevolution – und das einer Revolution ohne absehbares Ende!

Amazon, Zalando & Co. sind dafür nicht allein mit ihren E-Shops verantwortlich, aber sie 
sind wesentliche Treiber. Neue Technologien wie RFID, NFC, die Smartphones geben ihren 
Teil dazu – und am Horizont klopft bereits ganz konkret der 3D-Druck an. 3D steht heute 
dort, wo das Internet vor 15 Jahren war: interessant, aber noch unwichtig. Und in 12-15 
Jahren? Dann wird auch diese Technologie ihren Anteil am Konsumgütervertrieb – ohne 
Hersteller, ohne Handel, ohne Logistiker – haben, sicherlich bei 7-8%! 

Lassen Sie sich bereits heute informieren, was auf Sie zukommt und wie Sie damit umgehen 
können. Meine aktuelle Studie MEGATRENDS HANDEL II – TRENDUPDATE  2025/30 
baut auf der Studie MegaTrends 2020: HandelsTrends aus dem Jahr 2011 auf, sie ist kein 
„alter Wein in neuen Schläuchen“, sondern greift vor allem neue Themen auf und erweitert 
einige weiterhin gültige „alte“ Trends um neue Aspekte.

Bezieher der damaligen Studie erhalten auf die neue einen Preisvorteil, Neubesteller erhalten 
bei einer ergänzenden Bestellung der „alten“ diese zu einem symbolischen Preis von 150 €.
Lassen Sie sich vom Inhalt dieses Angebotes überzeugen, bis zum 31. Oktober gilt ein 
Subskriptionsnachlass!

Mit den besten Grüßen aus Köln
Ihr

Ulrich Eggert
Ulrich Eggert Consulting.Köln

Markt- und Strategie-Studie
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