Innovations-
management im
Handel

Innovationen werden fUr den Einzelhan-
del Uberlebenswichtig. Nur Bestehendes zu
verwalten, reicht im Wettbewerb nicht mehr
aus. Die Rid Stiftung fordert den bayerischen
mittelstandischen Einzelhandel mit dem Ziel,
dessen Zukunftsperspektiven zu verbessern
und damit auch die Vielfalt der Stadtkultur und
die Angebotsalternativen im Internet zu erhal-
ten. Zum 25, Stiftungsjubilaum hat die Stiftung
einen Innovationswettbewerb ausgeschrieben,
eine groBere Zahl von Unternehmen Uber ein
Jahr in Innovationsprojekten begleitet und die
Gewinner auf einer Tagung im Herbst 2013
ausgezeichnet.

In diesem Buch werden die Erkenntnisse
und Ergebnisse dieses flr den Handel rich-
tungweisenden Innovationsprojektes aufberei-
tet und durch weitere Beitrage von Experten
aus dem Umfeld des mittelstandischen Fach-
handels erganzt. Viele praktische Beispiele
aus dem Mittelstand zeigen, dass Innovationen
auch in diesem schwierigen Umfeld nicht nur
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moglich sind, sondern auch zu nachhaltigen
Wettbewerbsvorteilen fUhren kénnen.

Interessierte Leser finden AusfUhrungen zur
Ausgangslage des mittelstandischen Handels
und zum Stand des Innovationsmanagements
in diesen Unternenmen. Es folgen vertiefende
Einblicke in verschiedene Innovationsfelder im
Einzelhandel mit einer Vielzahl an Anregungen,
Umsetzungempfehlungen und Praxisbeispie-
len. Schlielich werden die Instrumente und
Erfolgsfaktoren des Innovationsmanagements
praxisnah aufbereitet.

Innovationsfreudige, zukunftsorientierte
Unternehmerinnen und Unternehmer im
Handel erhalten mit diesem Buch eine praxis-
nahe Inspirationsguelle. Diese Publikation
wurde finanziert von der Rid Stiftung,
MUnchen.
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